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A. Deskripsi Mata Kuliah
Mata kuliah manajemen pemasaran ini mempelajari konsep dasar manajemen dan bagaimana
proses merencanakan dan melaksanakan konsep, bauran pemasaran (marketing mix)
penentuan harga, promosi dan distribusi dari gagasan, barang dan jasa untuk membuat suatu
pertukaran yang memuaskan baik individu maupun organisasi. Sehingga kegiatan yang
direncanakan dan diorganisasikan mendapat tempat di pasar agar tujuan dari pemasaran dapat

tercapai.

B. Standar Kompetensi
1. Memperluas dan memperdalam wawasan mahasiswa mengenai konsep pemasaran.
2. Meningkatkan kemampuan mahasiswa dalam mengidentifikasi dan memahami
strategi pemasaran yang baik.

3. Memperluas pemahaman tentang macam-macam sistem pemasaran.

C. Kompetensi Dasar
Memaparkan dan mendiskusikan konsep, sistem, macam-macam pemasaran, strategi dan
perilaku konsumen sehingga mulai dari perencanaan sampai dengan pengawasan dapat

dipahami dan dapat mengimplementasikan program pemasaran.
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